2025年度工作总结报告

一、本年度主要工作内容
1、负责公司外贸网络线上平台的整体运营与推广工作。
2、主要运营平台包括：
1． 公司外贸网站运营;
2． 中国制造网B2B平台;
3． 海外社交媒体平台(YouTube、TikTok、Instagram、Pinterest、Twitter)。
2、 各平台工作推进情况
1、公司网站建设与运维
根据安排，主要负责以下工作内容：
a. 完成 Wishpower 变压器网站、绝缘子网站、力达永兴网站 的多语言站点内容建设与上线。
b. 后续重点推进 Wishpower 变压器网站、复合绝缘子网站 的 SEO 优化工作，提升网站自然搜索排名。
c. 负责网站服务器、域名及 SSL证书的日常运维管理，保障网站稳定、安全运行。

2、中国制造网 B2B 平台运营
严格按照平台运营规则，对产品进行系统化建设与优化，主要包括：
a. 产品关键词布局优化。
b. 产品图片、详情页内容及视频内容的完善。
c. 持续提升产品星级及搜索排名。
d. 通过以上运营措施，有效提升了平台曝光度和询盘转化率。

3、海外社交媒体平台运营
针对 YouTube、TikTok 等外贸社媒平台，持续开展视频剪辑与发布工作：
视频内容统一植入公司品牌标识、官方网站及邮箱信息。以提升品牌曝光度、获取精准流量为目标，推动询盘数量增长。





三、工作成果汇总
1、公司网站共发布文章 328 篇。
2、中国制造网平台：产品更新数量 400 条; 累计获得询盘 104 条。
3、海外社交媒体平台视频发布数量：
· YouTube 发布 56 个视频;
· TikTok 发布 44 个视频;
· Instagram 发布 43 个视频。

四、工作总结
　　2025 年度工作中，围绕公司外贸业务发展目标，持续推进网站建设、B2B 平台运营及海外社交媒体推广等相关工作。通过多平台协同运营，逐步提升了公司产品的线上曝光度、品牌影响力及询盘转化效果。在实际执行过程中，不断优化内容质量和运营方式，积累了外贸网络推广及平台运营的实践经验。
　　在今后的工作中，将继续加强数据分析与内容优化，提升网站 SEO 效果和平台精细化运营水平，同时进一步完善海外社媒视频内容质量与发布策略，为公司外贸业务的持续增长提供更加稳定和有效的线上支持。
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